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UMA DISCUSSAO ACERCA DO RECEPTOR NO PROCESSO COMUNICATIVO:
SONDAGEM SOBRE O PUBLICO RAP!
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Resumo
Este artigo dedica-se a discutir o processo comunicativo sob o angulo do receptor, tendo como dimenséo de
fluxo informativo uma manifestacdo cultural urbana, popular, internacionalista, de contestacdo social, a
saber, o rap. Para discorrer sobre o assunto analisam-se fundamentalmente duas situagdes (uma nacional,
entre o rapper carioca MV Bill e a midia de carater mercadoldgico, e outra, estadual, entre o rapper Cezza,
de Cuiaba\MT, e seu comportamento fora dos palcos), ambas envolvendo a relacdo de cobranca do publico
rap quanto as posturas de seus porta-vozes sociais. Projeta-se em termos de conclusdo que ndo se pode
tomar a juventude de periferia, grande parte do publico rap, por reprodutora de ideias e comportamentos de
suas liderancas socioculturais, pois que isto seria negar a existéncia de potencial de recepcdo critica no

referido circuito simbolico.
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This article is dedicated to discuss the communicative process from the perspective of the receiver, having as
a information flow dimension, a cultural event which is also urban, popular, internationalist, of social
contestation, namely rap. To discuss this we analyze fundamentally two situations (a national, between the
Rio rapper MV Bill and the media of marketing, and another, between the rapper Cezza from Cuiaba \ MT,
and his behavior off stage), both involving the ‘charge’ relationship of the rap public about the postures of
their social spokesmen. In terms of conclusion, project that we cannot take the suburb youths, much of the
rap public, by simple copy of ideas and behaviors of their sociocultural leaders, for that would be denying

the existence of potential critical reception in that symbolic circuit.

Keywords: Homogeneous view. Active receiver. Rap public.

Orap

Vaérios sdo os estudiosos que se dedicam nos dias de hoje a mostrar 0 processo comunicacional
sob o prisma das negociacfes de sentidos, valorizando a posicdo do receptor de mensagens. Entende-se que
esse enfoque é propicio para a analise de manifestacGes culturais, sobretudo as de carater alternativo as
producbes simbdlicas afeitas a midia mercadoldgica, pois possibilita investigar um universo de
funcionamento cotidiano, mais artesanal e com maior nivel de participacdo de atores sociais.

Esse tipo de estudo envolve o ato proprio de promover\praticar\apreciar\repassar\reutilizar uma
danca, um canto, um ritmo até sua veiculacdo num meio midiatico comunitario\alternativo. E inclusive pode
compreender sua insercdo numa plataforma comercial de comunicacgdo, porém que tome como centro o
processo de circulagdo de intengdes e significagcOes e ndo somente ou prioritariamente o sentido de produto
mercadoldgico, unilateral.

No caso deste artigo cientifico, a formulacéo cultural analisada é o rap', elemento cultural de
origem popular/marginalizada urbana, majoritariamente negra, de repercussao internacionalista e de origem
critica ao sistema capitalista. Trata-se de uma linguagem artistica (musical) que problematiza desigualdade

social, racismo, violéncia, espirito de superacdo, negritude e organizacao da periferia, que nasceu nos anos
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60 na Jamaica, se aperfeicoou nos Estados Unidos a partir dos anos 70 e ganhou repercussdo mundial na
década seguinte (Silva, 1999, p. 24).

E importante frisar que na época, por meio da técnica do scratch, que consiste na obtencéo de sons,
girando manualmente o disco sob a agulha em sentido anti-horério, e mais tarde, do back spin, que consiste
em extrair do disco uma frase ritmica e depois repeti-la varias vezes, assim acelerando ou retrocedendo ao
seu andamento normal, o rap evidencia na cena publica enquanto movimento de rua que atraia um ndmero
cada vez maior de jovens, na qual os djs emprestavam os microfones para que eles pudessem improvisar
discursos acompanhados de musica. Esses jovens, a maioria residindo em bairros como o Bronx, na cidade
de Nova York, ao se transformarem em verdadeiros “repentistas”, tornam-Se 0S primeiros rappers ou
Mestres de Cerimdnias (MC).(Dayrell, 2001)

A apropriacdo musical constitui a principal fonte de producdo do rap, sendo a can¢do composta pela
selecdo e combinagdo de partes de faixas ja gravadas, a fim de produzir uma nova musica. Da “mixagem”
dos mais variados estilos da black music, o rap criava um som auténtico, pesado e arrastado, utilizando-se
somente de bateria, scratch e voz, que posteriormente seria acompanhado do sampler, uma nova técnica de
mixagem.

De acordo com Shusterman (1998, p.145), o rap caracteriza-se pela

tendéncia mais para uma apropriacao reciclada do que para uma criagdo original Unica, a mistura
eclética de estilos, a adeséo entusiastica a nova tecnologia e a cultura de massa, o0 desafio das nogdes
modernistas de autonomia estética e pureza artistica, e a énfase colocada sobre a localizagdo espacial
mais do que sobre o universal ou o eterno.

Essa definicdo de Shusterman sugere para uma condicdo tatica a que 0s processos de apropriacao
musical do rap se submetem, que, conforme o filosofo francés Michel De Certeau (1990), institui-se
enquanto forma de resistir a uma logica dominante. Esta condicéo tatica revela a capacidade dos agentes do
rap codificarem e decodificarem as mensagens no ambito de seu cotidiano, contradizendo os esquemas
hegemaonicos de recepcdo midiatica.

O rap atende por dois dos quatro elementos da cultura hip hop (dj, que conduz a base ritmica em

tempo real — disk jockey — e mc — mestre de ceriménia\cantor) que, além da musica, engloba a danca (break;
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caracteristico por passos robotizados e movimentos livres, “de rua”) e a arte plastica (grafite; escrita e
desenho com tinta de spray, geralmente em locais publicos, como muros).
Essa cultura (a do hip hop)" esta espalhada por in(imeros paises e tem por origem 0s principios
de denuncia social, sobretudo, no que tange a discriminacao dos jovens negros, e da organizacao popular.
Trata-se de um estilo democréatico, ndo exigindo como pré-requisito o uso de instrumentos
musicais, ou mesmo o dominio de habilidades técnicas especificas, nem muito menos custos altos na
montagem e organizacao dos locais para exibicdo pablica. E que fazem do rap muito mais um estilo de vida
do que realmente musical.
A raiz e o envoltério do rap, entdo, o constituem como manifestacdo social, politica, econémica
e cultural, como se vé a seguir:
Ter passado pelo processo de exclusédo relacionado a etnia e a vida na periferia surge como condicéo
para a legitimidade artistica. A mesma experiéncia individual que é relegada a segundo plano nos
bancos escolares transforma-se em tema de reflexdo e construcdo da narrativa poética. E dessa

experiéncia pessoal e intransferivel que os rappers extraem a matéria-prima para a composicéo
musical. (Silva, 1999, p.31)

Procura-se, portanto, neste espaco, tendo o rap enquanto manifestacdo de cunho popular e
ativista, demonstrar como sua relacdo interna, entre o rapper e seu publico, pode ser marcada por uma
recepcao critica, de questionamento quanto aos proprios porta-vozes. Isso estimula o entendimento de que a
comunicagdo é um fluxo continuo de significacBes e uma plataforma simbélica adequada para a exposi¢do
de contradices, contestagdo de idolos e ampliacdo da nocdo de protagonismo e de lideranca.

Antes de mostrar como isso pode ocorrer faz-se necessario apresentar o apanhado bibliografico

que fundamenta esta discussao.

Atuacdes do receptor no processo comunicativo

Percebe-se que a opgédo por discutir as atuagdes do receptor no processo comunicativo tem o
objetivo de colaborar com a superagdo de modelos fechados como os da Teoria Hipodérmica, do
Behaviorismo e suas atualiza¢des (pesquisas em comunicacdo de massa p0s-1960) e até mesmo de algumas
iii

interpretacdes da Escola de Frankfurt, que a partir da sacralizacdo™ da critica a inddstria cultural

subalternizam a existéncia e atuacdo do interlocutor.
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Para isso, pesquisadores valem-se, em consideravel parcela das vezes, de ideias decorrentes dos
Estudos Culturais, do Pensamento Contemporaneo Francés sobre a Comunicacdo e da Escola Latino-
americana de Comunicacdo. Sobre a conformacdo cientifica latina € necessario ressaltar que seu curso
historico demarca-se por uma radical alteracdo de perspectiva, dos anos 50 até a atualidade.

Esse caminho de constituicdo epistemoldgica passa pela reproducdo extensionista de inovactes
estadunidenses, pela rejeicdo a modelos colonizadores, pela realizacdo de pesquisas sobre comunicagdo
comunitaria e pela tentativa de compreender as fusdes, confrontacdes e reapropriacdes de sentidos possiveis
a partir da atuacdo de diversos atores sociais em meio a globalizacdo econémica e cultural. Diante disso,

enfocando-se o ambiente latino-americano, pode-se dizer que:

(...) a pesquisa em comunicacao é exemplar para a observacao, por um lado, do movimento da historia
politica e cultural do continente, e, por outro, das configuracbes das ciéncias sociais, porque seu
objeto de estudo estd fortemente ancorado na vida cotidiana e porque aponta a diregdo hegemonica
deste mundo. Por isso, a reunido da tecnologia com o consumo, e destas com a politica e a cultura,
inscrevem-se entre os temas atuais que exemplificam a continuidade das preocupagdes que fundaram
0 campo. (Berger, 2007, p. 271-272)

Os Estudos Culturais, o Pensamento Contemporaneo Francés da Comunicacao e a Escola Latino-
americana apontam para uma postura critica, negociadora, do receptor. Isso se expressa, geralmente, por
juizos de valor acerca de produtos midiaticos e pelo retrabalho de mensagens numa direcdo ndo programada
pelo emissor.

Um dos pesquisadores de maior destaque da escola britanica dos Estudos Culturais, Hall (2003),
entre seus diversos trabalhos, investiga a decodificacdo televisiva pelo receptor e identifica no minimo trés
posturas em relacdo ao contetido e ao formato exposto, a saber, a de assimilacdo, negociacdo e rejeicéo.

Sobre essa possivel e provavel fluidez no jogo de sentidos, o autor compreende que:

A pratica televisiva assume responsabilidade “objetiva” (isto €, sist€émica) precisamente pelas relagdes
que os signos distintos estabelecem uns com os outros em qualquer ocorréncia discursiva e, por isso,
essa pratica continuamente rearranja, delimita e prescreve em qual “consciéncia de todo o ambiente”
esses itens estdo organizados. (Hall, 2003, p. 398).

Do Pensamento Contemporédneo Francés é possivel mencionar avaliacdes de

Bourdieu (1997), em “Sobre a televisdo”, e Lévy (2000), em “Cibercultura”, entre outras



EDICAO ESPECIAL
PAL A\ RA LINGUAGENS E DISCURSOS DAS MIDIAS
Restste Diglsl do Clran de 141k NOVEMBRO DE 2012

Y CAMPUS DI ALTO AR

obras. O primeiro aponta 0s contatos com a comunicacdo de massa tomando por base os interesses que
orientam a produ¢do do material, sejam eles ligados aos indices de audiéncia, voltados para a valorizacao da
diversidade das expressdes sociais ou centrados na reivindicacdo de direitos civis.

O outro disserta a respeito da cibercultura como plataforma signica que subsidia o vai-e-vem das
mensagens, cComo nas antigas sociedades orais, desta vez, no entanto, em condicdo planetéria, simultanea e
passivel de ubiquidade (a partir de um mesmo ponto), o que se da pelas multiplas relagcBes que os tdpicos de
conteudo e sentido estabelecem entre si nas comunidades virtuais (Lévy, 2000, p. 15).

Entende que a origem da internet, para uso intergovernamental e bélico dos Estados Unidos,
ganhou proporcéo publica ndo planejada a partir dos anos 80 e hoje serve a inumeros interesses, que se
atacam e dialogam ao mesmo tempo, produzindo um rimo de funcionamento “descontrolado”.

Para o pesquisador, a cibercultura representa uma nova plataforma midiatico-social cujo futuro
estd em aberto, e pode contribuir para positivas transformac6es dependendo do como for utilizado, como se

V€ a sequir:

Em primeiro lugar (...) o crescimento do ciberespaco resulta de um movimento internacional de jovens
avidos para experimentar, coletivamente, formas de comunicagdo diferentes daquelas que as midias
classicas nos propdem. Em segundo lugar, que estamos vivendo a abertura de um novo espaco de
comunicagdo, e cabe apenas a nés explorar as potencialidades mais positivas deste espago nos planos
econdmico, politico, cultural e humano. (Lévy, 2000, p.11)

O autor diz, também, que a cibercultura fez confundir os papéis no processo comunicativo, vez
que o receptor também produz mensagens e pode ser consumido por outros tantos de mesma condigdo

inicial.

De acordo com a dialética bem ajustada da utopia e dos negdcios, 0s negociantes exploram 0s campos
de existéncia (e, portanto de consumo) abertos pelo movimento social e aprendem com os ativistas
novos argumentos de venda. Simetricamente, 0 movimento social se beneficia de sua "recuperacdo” ja
que os negdcios solidificam, credibilizam, banalizam, instituem ideias e costumes que hd pouco
pareciam pertencer ao terreno da ficcdo cientifica ou dos sonhos inofensivos. (...) Felizmente o
capitalismo ndo é completamente incompativel com a democracia, nem a inteligéncia coletiva com o
supermercado planetario. Nao somos obrigados a escolher um em detrimento do outro: dialética da
utopia e dos negdcios, jogos da industria e do desejo. (Lévy, 2000, p. 210)
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Da Escola Latina de Comunicacdo, lembra-se das pesquisas de Garcia Canclini (1997), Martin-
Barbero (2003), e Beltrdo (1980), para mencionar obras de maior repercussao. O primeiro autor explica em
“Culturas hibridas” os processos de apropriacdo e reapropriacdo da populagdo no sentido de “povo”,
“popular” pela mescla de matrizes aparentemente dispares — COmo antigo e moderno, artesanal e digital — e
reapropriacfes simbdlicas — como dar novo sentido a uma mensagem inicial e potencializ&-la pelos canais

dos quais se dispde. Como historiciza Canclini, esse processo permeia a América Latina ha seculos:

A hibridez tem um longo trajeto nas culturas latino-americanas. Recordamos antes as formas
sincréticas criadas pelas matrizes espanholas e portuguesas com a figuracdo indigena. Nos projetos de
independéncia e desenvolvimento nacional, vimos a luta para compatibilizar as tradi¢Oes
persistentes”. (Canclini, 1997, p. 326)

O autor (1996) também postula que na globalizagdo o acesso a cidadania se da pelo consumo,
mecanismo pelo qual as pessoas na contemporaneidade garantem visibilidade social e condigbes de
participar de uma realidade simbdlica projetada, em muito, via meios de comunicacdo, que se vale do
discurso de aquisicdo, exposicdo (esbanjamento), atualizacdo\consumismo (obsolescéncia provocada).

Ja Martin-Barbero (2003) trabalha a concepcdo de media¢fes, massa e massivo para mostrar a
importancia do cotidiano e das instancias que dao seu ritmo e funcionalidade, sobretudo quanto as camadas
populares. Para ele, as préaticas cotidianas, apesar de ndo serem entendidas formalmente como parte da
estrutura produtiva, integram uma narrativa que explica o conceito de popular.

Isso se evidencia por meio de relatos da vida diaria em bairros de periferia, muitos deles
midiatizados por blogs, sites, TVs, radios, jornais e informativos impressos de carater comunitario,
alternativo, com pequeno alcance (em relacdo aos meios de viés mercadologico), sem fins lucrativos e,
inimeras vezes, sem intencdo anti-hegeménica.

Ha que se perceber que visdes extremas sobre a constitui¢do sociocultural, como a percepc¢éo do
massivo enquanto puramente exterior ao popular e a producdo popular como reacéo a dominante, “’poupam’
é a historia: sua opacidade, sua ambiguidade e a luta pela constituicdo de um sentido que a recobre e a
alimenta. E a ‘poupam’ saltando da etnografia para a militancia, ou da fenomenologia para a grande politica”

(Martin-Barbero, 2003, p. 321).
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Beltrdo (1980) desenvolve o conceito de folkcomunicagdo para defender que grupos sociais
marginalizados economicamente e culturalmente sdo receptores e produtores de comunicacdo e cultura que
ndo dependem da midia para legitimar suas existéncias. O simples cultivo de tradi¢Ges orais, folcléricas e
praticas cotidianas distantes dos padrfes de vida e estética difundidos pelos meios de massa corresponderiam
a atos mididticos.

Estimulados pela abordagem, inimeros estudiosos ddo prosseguimento a teoria de Beltrdo, fato
responsavel por um segundo olhar folkcomunicacional, relativo ao diadlogo da cultura marginalizada com a

midia de massa.

Voz ativa do publico rap

A partir deste momento dedica-se a detalhar a proposta de analise deste artigo cientifico, qual
seja analisar a recepcdo do publico jovem, sobretudo de periferia, quanto ao rap, identificando suas
contradi¢cBes em termos de apropriacdo cultural, o que se torna visivel, sobremaneira, por meio do uso de
lentes conceituais da Escola Latina de Comunicacdo, com intenso dialogo tedrico com os Estudos Culturais
de matriz europeia.

Afinal, a valorizacdo do pélo receptivo, se ndo dirigida por complexa ponderacdo, pode resultar
em exagero, generalizagdo, enfim, supervalorizagdo. E quando parcela do campo de estudo tende a esse tipo
de opcdo retoma-se a férmula maniqueista e o generalismo, que pouco contribuem para um olhar mais
acurado acerca do objeto de estudo em questao.

Com isso, se busca mostrar que no interior de um processo de fruicdo, como o representado pelo
rap, existe um fluxo comunicativo que se vale de acolhida, assimilacdo e reproducdo do difundido, como
também de critica, questionamento e negocia¢do de sentidos. E isso se da pelo publico que vivencia a
referida manifestagdo politico-cultural, cultivando o contato com um universo simbologico caracterizado por
eventos publicos, posturas, letras de rap e condutas de vida, além de shows, vestuarios, linguajares,
gestualidades e acompanhamento de programacdes em radios comunitarias.

Ainda que se trate de uma pratica com tragos populares capaz de expressar com fidelidade

parcela consideravel de desejos, pensamentos e comportamentos de seu publico imediato, projetando-o
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socialmente, ndo se vera — por parte dos “espectadores — um tipo de resposta unissona (homogénea) em
relacdo aos cantores de rap.

A analise da recepcdo do publico jovem do rap, para fins metodologicos, parte de elementos
levantados em dissertacdo de mestrado de Estudos de Linguagem feita por Lachowski (2008)" para da,
subsidiada, estruturar-se enquanto discussdo teodrica. O material citado menciona, sobretudo, quais sdo os
critérios que sustentam as nog¢des de atuacdo de um rapper e como 0s cantores de rap enxergam o jovem de
periferia de Cuiaba, capital de Mato Grosso.

Recorda-se dos quesitos basicos para ser rapper: autenticidade (modo préprio de fazer
rap, atuacdo autoral); legitimidade (saber do que se fala, sendo discriminacdes étnica
e econdmica experiéncias de relevéncia); localidadel\cotidiano (conhecer o ch&do em que
se vive e o0s meios que constituem o senso comunitdrio); e linguagem (capacidade de
captar sentimento coletivo da camada social representada) (Lachowski, 2008, p. 20-55).

Discorrendo um pouco mais, esses critérios levam em conta o histdérico
socioceconémico e cultural do cantor de rap e sua experiéncia com consequéncias
negativas deste quadro, como o preconceito racial e a exclusdo financeira. Também, a
formulacdo de um aprendizado e de um saber (paralelos, quando ndo confrontantes com o
conhecimento de sentido académico) como resultados dessa lida diédria.

Ainda, o uso desse tipo de vivéncia para externar trajetdrias de vida, contar
o cotidiano da periferia, expor pensamentos sobre assuntos de amplas dimensdes e
territorialidades a partir do olhar periférico. Por fim, com isso, representar, liderar
e potencializar grupos sociais marginalizados, sobretudo os formados por jovens de
bairros pobres.

J& as visdes dos rappers de Cuiabd sobre a juventude da periferia da cidade
principiam do entendimento de que esta parcela da sociedade estd em disputa. De um lado
estdo o poder publico (com suas visiveis falhas) e organismos sociais. De outro, o
trdfico e o consumismo (via meios mididticos), trabalhando com o imagindrio e
prometendo melhoria de vida por meio de atalhos. Essa leitura parte da compreensdo de
que eles (os rappers) sdo porta-vozes da periferia, tém a responsabilidade de difundir
as reivindicacdes da populacdo que vive neste espaco social e que o que fazem - cantar
- trata-se de missdo e ndo apenas de musica (Lachowski, 2008, p. 56-105).

De modo geral, os jovens de periferia sdao enxergados pelos rappers de Cuiaba como invisiveis

by

socialmente, sem acesso a cidadania, alienados, entregues ou muito proximos da criminalidade, sem
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consciéncia de classe, distantes de Deus, contudo, “a procura de saidas” (estudando, trabalhando, dedicando-

se a familia ou em busca de) diante de um quadro social desfavoravel.

Expostos os elementos conceituais da ordem simbdélica do rapper, Dbusca-se,
agora, discorrer a respeito da recepcdo do publico rap. Faz-se isso tomando-se por base
fundamentalmente duas situacbdes, uma de cunho nacional e outra de ambito
municipalllocal, com vistas a efetuar, por meio destes exemplos, uma discussdo sobre
como o fluxo comunicativo relativo a uma manifestacdo cultural popular, de defesa de
minorias sociais, possibilita leituras e posicionamentos que pdem em cheque seus
préprios propdsitos.

A “cena local” integra a dissertacdo de mestrado de Lachowski (2008) e foi
mencionada por um dos rappers entrevistados para o trabalho académico, Cesar Mendes, héa
cerca de 20 anos no “universo rap”, mais conhecido no meio artistico de Cuiabd como
Cezza. Ele diz que o publico aprecia o trabalho de seus “porta-vozes”, contudo
questiona suas atitudes, comparando as condutas em cima do palco (nos shows) com as

percebidas na vida didria, extra-arte\militéncia.

“O publico cobra. Ha varias pessoas que gostam das letras boas que vocé faz, mas cobram de
vocé porque vocé fica até de madrugada nas festas, bebe, fuma” (Cezza apud Lachowski, 2008, p. 119).

“J& chegaram a me perguntar se eu era mesmo o que eu falo nas minhas letras. Af tentei explicar
que o rapper tem de ter atitude, mas que ndo posso misturar o meu lado rapper, pablico, com o meu lado
pessoal. Entdo me falaram: ‘O rap que vocé canta é demagogia, entdo?’” (Cezza apud Lachowski, 2008, p.
121).

A situacdo destoa da ideia de padronizagdo receptiva, em que o publico — por enxergar nos
rappers lideres responsaveis por repercutir vozes periféricas e por perceber as dificuldades estruturais de
visibilidade social no atual sistema socioeconémico — age de forma adesista, relevando ou amenizando
deslizes, contradi¢es, falhas ou graves erros de seus representantes.

A posicéo de teor analitico, estimulada pela propria raiz cultural do rap, encontra conexao com o
modo de circulacdo de grande parcela das musicas locais do referido estilo, dadas a conhecer, ouvidas e
espalhadas por meios alternativos, como radios comunitarias ou livres’, a internet e a realizagdo de
festas\bailes em bairros de periferia. Esses mecanismos midiaticos contribuem para um ambiente de

proximidade entre liderangas e publico, sobretudo o primeiro e o terceiro.
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As emissoras ndo-comerciais sdo verdadeiros simbolos da condicdo midiatica do universo rap.
Discutem problemas sociais abrangentes, situacdo comunitarias localizadas, valorizam a negritude, o
respeito a familia, o cristianismo e incentivam a procura de mecanismos para evitar a entrada na
criminalidade. Possibilitam espaco de difusdo e dialogo de rappers com seu publico e, do outro lado do
fluxo comunicativo, atuam como um canal pelo qual os ouvintes tomam conhecimento, monitoram,

repercutem e discutem os discursos produzidos pelos cantores, tal qual como teoriza Azevedo.

(...) a rédio comunitaria, devido a caracteristicas proprias a esse recurso (ampla
presenca, baixo custo e féacil manuseio) surge como uma opg¢do viavel para
estabelecer a comunicacdo entre autores coletivos e o publico (...) O que parece estar
também claro (...) é que os atores sociais buscam as radios comunitarias com o intuito
inicial de acessar a esfera visibilidade publica (...) O objetivo é transpor as barreiras
da comunicacdo de massa, a fim de projetar as diferentes vozes e de expor suas
préprias questdes e necessidades (2006, p. 13).

E menos incomum ouvir nas radios comerciais cangdes brasileiras e no idioma inglés que se
assemelhem ao rap pelo estilo falado (producdo de discurso sobre base ritmica), conteldo puramente de
entretenimento ou romance e descolado da critica social. E até ha espaco nas para raps que tratam da relacéo
entre o sistema politico e econdbmico e a desigualdade social, a discriminacdo racial e a formacdo
educacional baseada em principios mercadoldgicos, individualistas e consumistas, entretanto em inglés.

Associado as radios comunitérias e livres esta o uso da internet como meio de relacdo do circuito
rap, seja por sites, blogs, flogs, my space, orkut e facebook , entre outras redes sociais virtuais. Ai também se
potencializa producGes rappers, se afina a sintonia com o publico e se exerce participacdo sobre o ritmo e
funcionamento do circuito rap.

Outro espaco de convivéncia entre rappers e publico rap séo as festas, também conhecidas como
bailes, geralmente em bairros da periferia, onde, como ja exposto, Cezza é tido em respeito, mas, a0 mesmo
tempo, analisado socioculturamente, levando em conta a consonancia que estabelece entre sua postura nos
palcos e fora deles.

Nesse sentido, as ocasifes festivas podem ser encaradas como instancias midiaticas, pois € nelas,
também, que o rapper terd condigdes de divulgar o seu novo trabalho artistico, comercializa-lo e fazer

circular o seu discurso acerca da realidade. O publico, préximo, tem acesso direto aos cantores, e por
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conhecé-los do cotidiano do bairro, da regido ou cidade, estabelece um contato nivelado concomitantemente
pela apreciacdo (do material artistico elaborado) e pela avaliagdo (da consonancia entre ativismo e conduta
pessoal).

Por meio de uma analise de padroes homogéneos sobre o receptor — que considere o publico,
sobretudo, como defensor e reprodutor do estimo musical e os valores sociais a ele associados — haveria
dificuldade de entender cenas do universo rap que problematizassem seu funcionamento interior.

Cobranca semelhante — até mesmo com potencializacdo do quadro para o descréedito e a pecha de
“traidor” — ocorre com rappers de renome nacional, tidos inicialmente como contestadores da estrutura
socioecondmica do pais e que, gradativamente, estreitaram lacos com a midia de carater mercadoldgico”'.

Exemplo notorio e atual dessa situacdo € o artista carioca MV Bill, conhecido por ter fundado a
Central Unica das Favelas (Cufa) — com sede no Rio de Janeiro — e pela atuacdo militante contra a
criminalizacdo da periferia. O rapper iniciou em 1999 a carreira com um album de nome sugestivo,
“Traficando informacgao”, porque nao tinha espaco para divulgar seu trabalho nas radios e TVs comerciais e
hoje transita por diversos veiculos e programas deste viés (tendo participado do “Domingdo do Faustdo”, da
Rede Globo, e sido garoto-propaganda da Nextel — transnacional que vende celulares).

MV Bill responde as criticas dizendo que ocupa tais espacos como se fossem “brechas no
sistema”, com o objetivo de evidenciar minorias sociais e provocar debates que questionem a propria
estrutura nacional de concentracdo midiatica”"

No entanto, esse tipo de esfor¢o ndo é percebido\entendido\reconhecido por parte do pablico rap.
Apresenta-se, a partir de agora, uma terceira situacdo de analise da recepcdo do publico rap — local —,
contudo com o intuito de complementar a relativa a MV Bill. Levantamento feito em 2006 com 15
moradores entre 13 e 20 anos do Residencial Sucuri, na periferia da regido Oeste de Cuiabé, apreciadores da
referida manifestagdo cultural, apontou que o rapper carioca, sucesso midiatico na época, era um
desconhecido para eles (Lachowski, 2008, p. 125-128).

Os garotos foram entrevistados pela circunstancia da realizacdo de um evento

Vilgue trouxera para
a praca cultural do CPA Il tanto MV Bill quanto o grupo paulista “Racionais MC’s”, tradi¢gdo no rap
brasileiro ha cerca de 30 anos, que, diferente do primeiro, ndo tem espaco mididtico e mercadoldgico e

ressalta a opcédo de buscar visibilidade artistica em veiculos de comunicacédo alternativos, via internet, no
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meio rap e a partir da potencializacdo de redes artesanais de simpatizantes que ainda possuem antigos
discos, CDs e fitas k-7.

Conforme a organizacdo do evento em que estiveram as duas atracdes do rap nacional, o show
de MV Bill chegou & marca de 600 pessoas, em média, cinco vezes menor que a registrada na do Racionais.
Disseram os garotos entrevistados que, diante da impossibilidade de participar de duas noites de festa — por
falta de dinheiro para deslocamento, compromissos com escola e trabalho e condigdes impostas pelos pais —
tiveram que decidir por uma das op¢des. Todos escolheram o grupo paulista. Explicacdes gerais: MV Bill
era desconhecido deles (apesar da massificacdo de seu nome e musica); o Racionais, mais conhecido, e
tocava raps com contelldos compreensiveis e proximos de suas realidades.

Exemplos de falas de jovens entrevistados: “Do Racionais eu conhego as musicas. O MV Bill eu
ndo conheco. Nunca vi. Eu conheco o Racionais do CD, tenho CD dele 14 em casa e escuto direto. Eu
comecei a escutar na casa de um colega meu, dai peguei emprestado € ouvi no som de casa”™,

Percebe-se na fala do entrevistado um fluxo comunicativo ritualizado, em que a apreciacdo do
rap é amalgamada por um processo comunitario, de partilha, companheirismo, artesanal, que corre paralelo
a midiaticidade convencional, enxergada nos meios televisivos e radiofénicos, principalmente.

Ainda que o CD seja um produto midiatico incluido na industria fonografica, o uso pelo
entrevistado se d& sem ser referenciado por este mercado. Afinal, a relacdo simbolégica com o Racionais
MC’s, pelo fato de ser um grupo que pouco frequenta as emissoras de radio e tv convencionais, ocorre,
percebe-se, a partir de um arranjo cotidiano, local, coletivo, costurado por mecanismo inicialmente
comercial (de compra), mas consolidado por uma perspectiva marginal.

E isso ndo ¢ percebido como “gritante” em MV Bill, tornado, na atualidade, mais visivel
socialmente justamente por mecanismos que sdao manobrados de forma a diminuir as tensdes e garantir
massificacdo de padrGes hegemodnicos estéticos e ideoldgicos. Essa ocorréncia pode, como efeito,
consideravelmente invisibiliza-lo para e perante a recepgdo do publico do rap.

Sob o enquadramento da recep¢do marginal quanto ao Racionais, tém forca vital incursdes como
a pratica da “pirataria”, também possivel de ser enxergada enquanto apropriagdo da reprodutibilidade\copia

(tdo criticada pela ala tradicional da Escola de Frankfurt) e a criacdo subjetiva de uma fabriqueta de bens
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culturais sem fins lucrativos. Herschmann contribui com esse raciocinio, elencando passos mais largos dessa

espécie de industria alternativa\paralela:

Ao mesmo tempo que a pirataria é legitimada na produgdo, faz parte do processo criativo, da
“pilhagem” realizada por esses jovens, ela traz alguns problemas no que se refere ao consumo.
Primeiro, nada impede que os grupos produzam trabalhos muito parecidos, com bases musicais
idénticas promovendo em alguns momentos uma certa saturacdo das musicas e, em segundo lugar,
com as gravadoras independentes, ou melhor, com o crescimento dos pequenos estidios “caseiros”, o
controle sobre os direitos de venda é menor (Herschmann, 2005, p. 269-270).

Outro entrevistado, distinguindo o maior apelo do grupo paulista em relagcdo ao rapper carioca,
menciona: “O Racionais mostra o que a midia ndo mostra. Na midia a gente s6 vé o que dizem que ¢ bom,
mas |4 ndo mostram o que é ruim. Mostra a Amazonia, mas ndo mostra que na periferia tem roubo, pobreza,
drogas. Tudo pra ndo denegrir a imagem do pais™

O entrevistado, com essa percepcao, fala de um mundo rachado em dois, sendo que um deles, o
mais difundido - via midia, entende-se, convencional\comercial\mercadoldgica\de = maior
audiéncia\legitimada pelo poderio comunicativo — projeta uma inverdade, utiliza-se de técnicas de ilusdo e
deturpacdo. O outro, real, inclusive e fundamentalmente onde vive o jovem integrante do publico rap, é
revelado a sociedade pelo Racionais MC’s, que mostra o que, de fato, ocorre no pais.

Depreende-se, assim, que existe um alto grau de credibilidade na comunicagéo do grupo paulista
de rap, na visdo do entrevistado, algo nao captado na producdo simbolica de MV Bill, que aparentemente faz
mais concessdes para poder se utilizar, na medida do possivel, do aparato midiatico mercadolégico, tentando
aproveitar sua poténcia de difusdo para ampliar, embaralhar e diversificar o repertorio informativo.

Em resumo, a visibilidade midiatica de MV Bill ndo era simbolicamente enxergada pelo grupo
de jovens entrevistados. A postura do rapper carioca ndo dialogava com o universo deles, ainda que em
aparicdes em veiculos e programas de cunho mercadolégico ele constantemente difunda o discurso da
inclusdo social, da organizacao popular e do ataque as desigualdades econémicas.

Avalia-se que os jovens entrevistados se identificam, sim, com o grupo paulista, ao qual —
aponta-se para a complexidade da situacdo — tiveram menos acesso via televisdo e radio. Conheceram o
Racionais indiretamente, por meio de parentes e colegas mais velhos, que ja ouviam suas cancdes.

Assimilaram, de certo modo, uma “onda mitica” sobre o grupo, reconhecidamente cultuado no meio rap, por
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algumas posturas incisivas, como nao dar entrevistas a TV Globo nem ao SBT — por representarem simbolos
do oligopdlio da midia nacional —, e pelas letras e arranjos marcantes, com tematicas ligadas a criminalidade
na periferia, a discriminacéo racial, ao esfor¢o para superar as condi¢fes de desigualdade socioecondmica,
entre outras.

Apesar do delicado e complexo didlogo com a industria cultural — monitorado pelo publico — o
rap continua sendo simbolo contundente quanto ao individualismo e consumismo ao apontar o sistema
socioeconémico, caracterizado pela concentracdo de renda, controle politico e acbes paliativas, como
responsavel por violéncias e disturbios sociais (Herschmann, 2005).

Em Pimentel (1999, p. 107), jornalista e pesquisador de rap, encontra-se uma possivel
explicacdo para essa postura ativa do pablico rapper, referente ao codigo de ética da cultura hip hop e que
pode ser tido, ainda, como frequéncia comunicativa. “A unica exigéncia definitiva ¢ a lealdade a periferia,
esta sim a grande mée de todos os manos, acima de tudo. Negar as raizes é condenar-se ao ostracismo”.

Depreende-se de Pimentel, portanto, que a composi¢éo da voz rap da juventude de baixa renda é
um processo continuo cuja lideranca visivel, efetuada pelos rappers, trata-se de uma concessao de seus
iguais para que eles possam representar a periferia e constituirem a (s) identidade (s) do (s) grupo (s) social
(ais).

O rap que se formata enquanto critica a democracia representativa que se projeta tal qual
instancia de manifestacdo periférica. De um lado, os rappers tém legitimidade para ocupar postos de porta-
vozes de camadas populares, mas de outro estdo sob um cédigo de regras.

Estudiosas da juventude contemporanea com vistas a elaboracéo de politicas publicas, Morgado
e Sanches (2007) corroboram com a discusséo. Para as pesquisadoras, esse publico, importante parcela das
pessoas que integram o circuito rap, corresponde a uma “categoria universal, mas ndo é homogénea:
considerar suas peculiaridades regionais, comportamentais, culturais e politicas € condi¢do fundamental no
desenho das agdes voltadas para esse segmento populacional” (Morgado e Sanches, 2007, p. 38).

A visdo prevalente de que o rap € marginal e se pde em confronto com o status quo estimula
leituras genéricas, entusiasmadas ou preconceituosas®. Enfoca-se, aqui, o primeiro tipo. Enxergar o rap

homogeneamente é vé-lo como representante dos anseios populares sem levar em conta sua audiéncia. Fazer
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esse tipo de observacdo significa considerar o receptor ativo ndo pela posicdo perante o que se lhe divulga,
porém pelo que ouve/assiste/aprecia Toma-se o receptor por complemento do po6lo emissor.

Nesse sentido, destaca-se o carater popular, constitutivo do rap, pois, sabe-se, tal manifestacéo
enquanto ativismo politico € um uso potencial, no caso inculcado, em sua matriz formadora. Isso se
expressa, por exemplo, na condigdo socioecondmica dos praticantes do rap, na rua como ambiente-simbolo
de seu desenvolvimento e na elaboracdo de saberes nao-académicos em meio aos contatos sociais
proporcionados por sua feitura e exercicio cultural.

No entanto, o rap também se configura como modalidade cultural, gregaria, ritmica, celebrativa,
feita e consumida por atores sociais com diferentes niveis de engajamento ideologico.

Demonstracdo de que as can¢des dos rappers também tratam de outros temas e abordagens,
menos ideoldgicos, mais amenos, focados no entretenimento, se vé em “E som de rap”, de Cezza.

Acompanhe a primeira estrofe:

Da pura rima pura/ quer te levar a loucura da realidade/ e ndo reage/ Eu tenho rima milimétrica/ dentro
da minha humildade/ Atitude sempre firme para mim/ falta 15 e s6 liga rap de primeira/ da trinca fora
do ar/ de volta & doideira do mundo real/ O lugar é tropical, crazy e natural/ Cheipes, litoral/ T4
nervosa, fica fraw/Purifica, guia mente/ Varios estilos urbanos/Diferente, observo uma banca logo a
frente/ é som de rap, é noite quente/ O baile ta o fervo/O problema, da um tempo/ S6 um momento
ligeiro no movimento/ Zica, some com o vento/E rap trincando/ batendo no comando da nave/
Elementos: Clpula Sul, Pokemon/ mais nada para o0 momento/

O rapper apresenta um cenario-momento cotidiano em que ndo se deve pensar em problemas,
mas, sim, aproveitar para se divertir, pois: “o lugar € tropical, Crazy e natural”; se estiver nervosa, que fique
tranquila; se houver empecilho, que isto ‘suma com o vento’. Entretanto, intrinsecamente colado a0 rap esta
a realidade local, comunitaria, que se manifesta no tipo de evento (“baile”) e no linguajar (“zica”X“, “fervo”).

Mas voltando a Canclini, que explana sobre a ambiguidade do popular, a sua falta de lugar

delimitado, o seu viver interseccional, importante atitude é dessacraliza-lo:

O defeito mais comum na caracterizagdo do “povo” foi pensar que os agentes agrupados sob esse
nome Sd0 como uma massa social compacta que avanca incessante e combativa rumo a um porvir
renovado. As investiga¢gdes mais complexas dizem que o popular se coloca em cena ndo com essa
unidirecionalidade épica, mas com o sentido contraditério e ambiguo dos que padecem a historia e ao
mesmo tempo lutam nela, dos que véao elaborando, como em toda tragicomédia, 0s passos
intermediarios, as astdcias dramaticas, 0s jogos parddicos que permitem aos que ndo tém possibilidade
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de mudar radicalmente o curso da obra, manejar os intersticios com parcial criatividade e beneficio
proprio. (Canclini, 2006, p. 280)

Nesse sentido, Canclini dialoga com Beltrdo, para quem popular e marginal associam-se nas lidas
cotidianas pelo signo da sobrevivéncia material e simbdlica. Para o autor nordestino, 0 marginal é “um
individuo a margem de duas culturas e de duas sociedades que nunca se interpenetraram e fundiram
totalmente” (Beltrao, 1980, p. 39).

Na avaliacdo do pesquisador, o conceito de marginalizado cabe em trés dimensdes. Nos grupos rurais
marginalizados, de areas isoladas, com escassa infraestrutura e baixo nivel de escolaridade. Nos grupos
urbanos marginalizados, de baixo poder aquisitivo, com subempregados e moradores em periferias das
cidades. E nos grupos culturalmente marginalizados, de contestadores da cultura e da ordem social
estabelecida, sendo subdivisdes dos dois primeiros.

O terceiro segmento marginalizado pode ser messidnico (com seguidores de lideres carismaticos,
ideias religiosas e dogmaticas), politico-ativista (manter ou revolucionar ordem politica e social pelo uso da
forga) ou erotico-pornografico (contrario a moral e costumes vigentes, defensor da liberdade e do prazer)
(Beltrao, 1980, p. 103-104).

Bem se vé que o rap, manifestacdo cultural cerne deste artigo, pode ser encarado como um grupo
cultural marginalizado de caracteristica politico-ativista, guardadas as diferencas de tempos histéricos. Ou
seja, nos anos 80 ainda era forte a ideia de que a organizagdo popular poderia “tomar o poder pelas armas”,
algo feito na Russia de 1917 e na Cuba de 1959, para ficarmos em alguns exemplos.

Hoje em dia, porém, inimeros grupos culturalmente marginalizados de carater politico-ativista
valem-se do discurso e de medidas que visam a inclusao social. A Cufa, que tem parcerias nacionais com o
governo federal e com o projeto “Crianca Esperan¢a”, da Rede Globo, e que defende a politica de cotas para

negros nas universidades, ¢ um exemplo dessa adaptag@o aos tempos e as condigdes historicas atuais.

Consideracoes finais

A partir da andlise descrita neste trabalho, nota-se que tomar a juventude (ou outra fase
geracional da sociedade) — rapper ou ndo — por homogénea, mesmo reconhecendo seu potencial de recepgédo
ativa, significa desacreditar de sua criticidade e criatividade. Por isso, reforga-se a importancia de se produzir
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analises cientificas sobre a comunicacdo conduzidas pela indissociabilidade entre negociacdo de sentidos e
dialogismo, que mantenham passos a frente de leituras generalistas, homogéneas, pautadas por visdes
idealizadas.

Ao mesmo tempo, pode-se dizer que a musica rap € um género que hibridiza diversos ritmos, ao
articular a matriz africana, na qual o ritmo constitui elemento central da experiéncia musical, a tradicdo da
musica negra americana e da brasileira, e a tecnologia. Trata-se de uma hibridizacdo de saberes e
experiéncias culturais capazes de atribuirem uma poténcia politica de fato entre os envolvidos no
movimento, que, a cada lugar por onde atravessa, acaba se evidenciando de um modo particular e singular.

Isso provavelmente reitera a aproximacao desse publico receptor do rap ao conceito de grupos
culturalmente marginalizados de Beltrdo (1980), caracterizados por individuos que contestam a cultura e a
organizacdo social estabelecida, adotando uma politica ou filosofia contraposta a que esta em vigéncia.

E compreensivel que, num primeiro momento e até durante um certo tempo, desenvolva-se
posicOes estereotipicas por falta de informacdo aprofundada e condicdes de elaboracdo acurada. Mas isso
ndo deve provocar comodismo académico, sob pena de se contribuir com estudos de carater cartesiano,
hermético e comprometer a propria escalada em busca da superacdo de modelos simplistas e utilitaristas que
guardam ao receptor a funcdo de assimilar e reproduzir ou a sina de aceitar 0 enquadramento por

incapacidade intelectual de reagir.
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SILVA, José Carlos Gomes da. Arte educacdo: a experiéncia do movimento hip hop paulistano. In:

ANDRADE, Elaine Nunes (org.). Rap e educacao, rap é educacao. Sdo Paulo: Summus, 1999.

: Corresponde a musica que resulta da jungdo do dj (disk jockey) com o mc (mestre de cerimdnias, animador e cantor de bailes
noturnos). A cancdo é basicamente um texto falado sobre uma base ritmica. Rap é uma sigla que significa rhythm and poetry
(ritmo e poesia), pois se assemelha a um poema cantado ou a uma cangéo falada.

" O termo hip hop foi associado a0 modo popular de se dancar nos Estados Unidos no final dos nos 1970 e no inicio da década de
1980, saltando (hip) e mexendo os quadris (hop). Depois consolidou-se como uma cultura urbana popular de contestagéo social
que redne dj, mc, break e grafite.
" Termo usado para demonstrar preciosismo, supervalorizagéo, raciocinio ensimesmado.

" Dissertagio intitulada “O universo rap no cotidiano do jovem pobre de Cuiaba”, apresentada em margo de 2008 na UFMT para a
obtencéo do titulo de mestre em Estudos de Linguagem.
¥ Réadio comunitaria, conforme o Ministério das Comunicagdes no Brasil, é aquela que tem abrangéncia num raio de até um
quilémetro, organiza-se com base num conjunto de entidades comunitarias, religiosas, esportivas, culturais, entre outras, ndo visa
lucro financeiro e busca potencializar vozes sociais periféricas no sentido de democratizar a comunicagdo. A livre tem esses
mesmos objetivos, caracteristicas mais amadoras em termos de equipamentos e comeca a funcionar sem autoriza¢do do governo
federal, geralmente em razdo da demora do processo burocratico. A defini¢do do segundo tipo de radio é o entendimento publico
da Associagéo Brasileira das Radios Comunitarias (Abraco)
"' Que se orientam pelos indices de audiéncia e ndo pelo entendimento de que meios de comunicagdo devem funcionar sob o
principio do interesse pablico e com vistas a transformacao social. A situacdo se dramatiza quando se trata de emissoras de radio e
televisdo, concessdes publicas conforme a legislacéo brasileira.
"' Os estudiosos da comunicacédo Venicio de Lima e Sérgio Capparelli qualificam a estrutura midiatica brasileira de oligopdlio, em
razdo de centenas de radios e tvs, sobretudo, estarem nas maos de poucos grupos, o que afeta diretamente o livre acesso a
informagcéo e a producéo democratica da comunicagéo. Detalhes em Lima e Capparelli (2004).
"' O evento mencionado € o 2° Festival Consciéncia Hip Hop, ocorrido em outubro de 2006, em Cuiaba.

* Entrevistado W. Optou-se, na época da realizacio do levantamento junto aos jovens, identifica-los aleatoriamente por letras.
* Entevistado L.
' Vide evento na virada de ano de 2006 em S&o Paulo em que ocorreu confronto entre plblico e PMs durante show do Racionais,

suscitando novamente a leitura de que o rap é uma cultura popular que incita violéncia na juventude.

X O mesmo que problema.



